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Abstrak — Menjalankan usaha hanya melakukan produksi saja tidaklah cukup melainkan harus melakukan pemasaran produk
yang optimal. Pelaku usaha yang memasarkan produknya melalui pemasaran konvensional akan kalah bersaing dengan
pengusaha lain yang melakukan pemasaran produk melalui platform online karena platform online pada saat ini sudah banyak
ditemukan melalui internet. Pemasaran produk secara konvensional dilakukan karena tidak memahami teknik optimasi yang
tepat dalam pemasaran produk terutama dalam strategi optimasi konten pemasaran dan penggunaan platform online. Optimasi
konten pemasaran dan platform online memerlukan teknik yang disebut dengan SEO atau Search Engine Optimization. Teknik
ini digunakan untuk membantu mengoptimalkan pemasaran secara tepat dalam menentukan konten dan memunculkan konten
produk di pencarian internet melalui platform online. Konten produk dan platform online yang dioptimalkan akan memberikan
bantuan yang besar dalam pemasaran produk. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan strategi optimasi konten pemasaran
dan pengaturan platform online agar dapat menampilkan postingan konten produk kerupuk udang pada halaman pencarian.
Hasil dari penelitian ini adalah dapat mengoptimalkan konten pemasaran produk kerupuk udang yang tepat dan menampilkan
hasil pencarian kata kunci produk pada halaman pencarian internet melalui platform online Tumblr, TribunJualBeli, dan
Carousell.

Kata kunci— Konten Pemasaran; Platform Online; Search Engine Optimization.

Optimization of Content Marketing and Online
Platforms with Search Engine Optimization
Techniques

Abstract — Running a business just doing production is not enough but must do optimal product marketing. Business actors who
market their products through conventional marketing will be unable to compete with other entrepreneurs who market their products
through online platforms because online platforms are now widely found via the internet. Conventional product marketing is done
because they do not understand the right optimization techniques in product marketing, especially in marketing content optimization
strategies and the use of online platforms. Optimization of content marketing and online platforms requires a technique known as
SEO or Search Engine Optimization. This technique is used to help optimize marketing precisely in determining content and showing
product content in internet searches through online platforms. Product content and optimized online platforms will provide a great
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help in product marketing. This study aims to explain marketing content optimization strategies and online platform settings so that
they can display shrimp cracker product content posts on the search page. The results of this study are able to optimize the marketing
content of the right shrimp cracker products and display product keyword search results on internet search pages through the online
platforms Tumblr, TribunJualBeli, and Carousell.

Keywords— Marketing Content; Online Platforms; Search Engine Optimization.

|. PENDAHULUAN

Saat ini, internet tidak bisa dipisahkan dalam kebutuhan hidup keseharian. Berbagai macam informasi kebutuhan yang
semakin meningkat dapat dipenuhi melalui penggunaan internet. Pencarian informasi di internet dapat dilakukan melalui
banyak mesin pencari (search engine). Salah satu mesin pencari yang powerful dan sering digunakan saat ini adalah Google.
Google menjadi salah satu mesin pencari yang populer yang digunakan untuk mencari berbagai macam informasi termasuk
informasi tentang pemasaran. Informasi pemasaran menjadi sangat penting dalam menunjang hubungan antara produsen
dan konsumen [1]. Pencarian kata kunci pemasaran pada mesin pencari dapat menjadi informasi yang dapat dimanfaatkan
dalam pemasaran online.

Pemasaran online merupakan kegiatan bisnis jual beli produk dan jasa untuk memenuhi kebutuhan yang dilakukan
secara online di internet dengan melibatkan pengguna internet [2]. Pemasaran online bisa disebut juga dengan pemasaran
digital karena sama-sama menggunakan teknologi modern terkomputerisasi. Berbagai macam produk dan jasa dapat
ditawarkan melalui berbagai macam media sosial, website atau platform online di internet sehingga membuat orang mudah
untuk mengakses informasinya. Pemasaran online dengan mengoptimalkan konten pemasaran lebih efektif daripada hanya
melakukan pemasaran melalui media online ataupun iklan [3]. Hal ini karena konten pemasaran yang optimal akan
memberikan gambaran dan kesan yang berbeda dari pada iklan yang sama dan terus menerus ditayangkan. Oleh karena itu,
strategi optimasi konten pemasaran dan penggunaan platform online atau website sebagai tempat untuk melakukan
pemasaran online menjadi penting untuk diperhatikan oleh pelaku usaha.

Permasalahan yang dihadapi oleh pelaku usaha dalam memasarkan produknya adalah tidak mengetahui teknik optimasi
yang bisa diterapkan. Saat ini, masih banyak ditemukan pelaku usaha yang memasarkan produknya secara konvensional.
Hal tersebut membuat pelaku usaha kalah bersaing dengan pelaku usaha lain dan membuat hasil produksi menjadi kurang
terdistribusikan secara maksimal. Untuk mengatasi permasalahan tersebut diperlukan pembahasan mengenai teknik
optimasi pembuatan konten pemasaran online dan optimasi platform online.

Pemasaran produk secara online perlu memperhatikan website atau platform online yang sering dikunjungi. Tidak semua
platform online atau website yang ada di internet memiliki jumlah kunjungan yang banyak. Platform online yang tepat
dapat memberikan manfaat bagi UKM yang sedang mempromosikan bisnisnya [4]. Dalam pemasaran online jumlah
kunjungan suatu platform perlu diperhatikan dengan baik. Apabila peluang platform untuk dikunjungi besar, maka peluang
terjadi transaksi jual beli juga besar [5]. Oleh Kkarena itu, diperlukan teknik agar website yang dibuat dapat muncul pada
halaman awal pencarian. Teknik tersebut dikenal dengan istilah Search Engine Optimization atau SEO.

SEO merupakan sebuah teknik untuk membantu menampilkan suatu website pada posisi teratas dalam mesin pencarian
[6]. Teknik ini bertujuan untuk mendapatkan jumlah kunjungan website yang banyak. Untuk melakukan optimasi suatu
platform online terdapat teknik yang dapat digunakan, diantaranya SEO On-Page dan Off-Page. SEO On-Page menerapkan
teknik optimasi yang berfokuskan untuk memperbaiki dan mengoptimalkan konten dan setingan yang ada di dalam
halaman website sedangkan SEO Off-Page berfokuskan pada optimasi link atau tautan di luar halaman website [7]. Bagian
dalam halaman website atau platform online memiliki informasi yang berkualitas tentang konten pemasaran produk
sehingga dapat dimengerti dan menarik perhatian pengunjung.

Pemasaran online yang sudah dioptimasi dapat memberikan manfaat, diantara manfaat pemasaran online adalah dapat
membantu mempercepat penyebaran informasi pemasaran, kemudahan melakukan evaluasi pemasaran, dapat menghemat
biaya promosi [8]. Pemasaran online dapat menarik perhatian pengunjung untuk melakukan transaksi secara online dengan
mengunjungi website maupun platform online. Pengembangan merek dari produk yang dipasarkan dapat dikenali dan
berkembang lebih baik daripada melalui pemasaran konvensional. Pemasaran konvensional memiliki keterbatasan dalam
menyampaikan informasi sehingga pemasaran online dapat dijadikan sebagai pilihan untuk penyebaran informasi untuk
dapat menargetkan kebutuhan pelanggan.

Penelitian terdahulu yang membahas tentang teknik SEO diantaranya, penelitian [9] menerapkan teknik Gray Hat SEO
pada Website Imigrasi Wonosobo. Penelitian tersebut memberikan hasil kenaikan peringkat website pada halaman
pencarian Google. Selanjutnya, penelitian [10] menerapkan teknik SEO pada situs web kursus online anakcoding.id. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa teknik SEO dapat memudahkan dalam menyempurnakan elemen website supaya dapat
terbaca Google. Penelitian [11] melakukan pembuatan desain implementasi SEO untuk UMKM. Akan tetapi, pada
penelitian tersebut masih kurang lengkap dalam menjelaskan tahapan dalam teknik optimasi website. Penelitian [12]
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merupakan penelitian yang menerapkan teknik SEO pada toko di platform Lazada. Pada penelitian [12], teknik optimasi
berhasil memunculkan kata kunci dari produk toko di halaman teratas.

Perbedaan dari penelitian-penelitian sebelumnya, pada penelitian ini dijelaskan alur bagaimana cara untuk melakukan
optimasi pada pemasaran produk kerupuk udang agar memiliki konten yang informatif dan dapat muncul di mesin pencari.
Selain itu, platform online Tumblr, TribunJualBeli, dan Carousell digunakan untuk optimasi pemasaran produk kerupuk
udang. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk memberikan penjelasan tentang optimasi konten yang tepat dan bagaimana
teknik pengaturan platform online agar postingan konten produk dapat muncul pada halaman pencarian internet. Dengan
demikian diharapkan dapat membantu pelaku usaha dalam memasarkan produknya dan memberikan tambahan wawasan
tentang teknik SEO dalam mengoptimalkan konten produk melalui platform online Tumblr, TribunJualBeli, dan Carousell.

Il. METODE PENELITIAN

Beberapa tahapan yang dilakukan pada penelitian ini adalah 1) Tahap Awal, yaitu melakukan identifikasi dan studi
literatur. Identifikasi masalah dilakukan untuk mengumpulkan masalah yang terjadi dalam pemasaran produk. Sedangkan
studi literatur untuk mengumpulkan data atau bahan melalui artikel dan penelitian terdahulu yang terkait dengan pemasaran
online dan teknik SEO. 2) Tahap Optimasi Konten Produk, melakukan implementasi teknik optimasi dengan melakukan
riset kata kunci, riset pasar, dan pembuatan desain konten produk yang tepat. Riset kata kunci atau keyword dilakukan
untuk mencari kata kunci yang tepat dan sesuai dengan produk yang dipasarkan. Pencarian kata kunci dapat dilakukan
dengan bantuan Ubersuggest dan Keyword Tool. Kata kunci yang tepat mengandung sasaran target pasar sesuai dengan
produk yang dipasarkan. Riset pasar dapat dilakukan dengan mengamati tingkat pertumbuhan grafik pencarian kata kunci
melalui Google Trends. Google Trends juga dapat digunakan untuk pertimbangan dalam mengambil keputusan dalam
bisnis. Setelah kata kunci dan sasaran target sudah ditemukan, langkah selanjutnya adalah membuat konten produk yang
terdiri dari judul, deskripsi, dan gambar. 3) Tahap Optimasi Platform Online, mengupload konten produk di platform
TribunJualBeli, Carousell, dan Tumblr. Platform Tumblr memerlukan pengaturan tambahan agar dapat optimal, seperti
mengatur meta tag dan melakukan indeks pada search console. 4) Tahap Akhir, melakukan evaluasi hasil pencarian kata
kunci di mesin pencari Google dan membuat kesimpulan dari hasil penelitian. Gambar 1 adalah kerangka konseptual
penelitian yang menjelaskan tahapan dalam penelitian.

Identifikasi Masalah
| __g Tahap

Awal
Studi Literatur
[ Ubersuggest ]—b[ Riset Kata Kunci ]1—[ Keyword Tool ]
[ Riset Pasar ]4—[ Google Trends ]
Optimasi

@ Konten
Optimasi Konten i Produk
Produk
[ Judul H Deskripsi H Gambar ]

Upload di Platform
Online
Optimasi
. H Online
[ TribunJualBeli J—[ Carousell ] TumD !
;

Evaluasi Hasil
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Kesimpulan

Gambar 1. Kerangka Konseptual Penelitian
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Implementasi teknik SEO On-Page terdiri dari pemilihan dan penulisan kata kunci atau keyword pada bagian judul,
deskripsi, dan tag yang membentuk sebuah konten suatu website maupun postingan [13]. Pemilihan kata kunci dimulai
dengan melakukan riset kata kunci. Riset kata kunci dilakukan untuk mendapatkan kata kunci yang tepat sehingga dapat
mengoptimalkan pencarian di mesin pencarian. Hasil pemilihan kata kunci yang diterapkan pada bagian judul, deskripsi,
dan tag mampu meningkatkan jumlah indeks website tersebut [14]. Sehingga pada postingan konten pada platform online
harus mengandung kata kunci dari produk yang dipasarkan untuk memberikan informasi yang sesuai dengan produk.

Keyword yang sudah dipilih memerlukan optimasi lagi agar hasilnya lebih baik. Optimasi meta tag dan keyword
berguna untuk memperkuat keyword yang sudah dipilih agar dapat bersaing dalam mesin pencarian [15]. Beberapa
platform online di internet tidak perlu mengatur meta tag dan search console karena sudah dioptimasi oleh developernya,
seperti TribunJualBeli dan Carousell. Akan tetapi, terdapat juga website yang harus mengatur meta tag dan search console
supaya dapat termuat dalam indeks mesin pencarian. Tumblr merupakan platform online yang memerlukan pengaturan
tersebut. Oleh karena itu, search console perlu dilakukan agar postingan dapat terindeks dan dikenali oleh mesin pencari
[16].

Selanjutnya, optimasi yang penting untuk dilakukan adalah optimasi pada gambar. Gambar yang akan diposting pada
website harus jelas dengan memperhatikan penggunaan warna dan tulisan. Ketika melakukan postingan pada website akan
terdapat sebuah alt tag pada gambar. Alt tag menjadi sangat penting dalam optimasi karena dapat memberitahu mesin
pencarian tentang identitas dari gambar yang diposting [17]. Penulisan alt tag disesuaikan dengan kata kunci yang dipakai
dan lebih baik penulisannya sama dengan kalimat yang ada pada judul postingan. Apabila terdapat gambar yang banyak
maka pemberian alt tag bisa dituliskan sama antara gambar satu dengan gambar yang lainnya. Hal ini dilakukan untuk
memperkuat identitas dari gambar yang diposting sehingga dapat muncul pada menu halaman gambar di mesin pencari.

Identitas juga diperlukan untuk menuliskan alamat atau link dari suatu postingan platform online. ldentitas alamat
postingan dapat dikuatkan juga dengan melakukan pengaturan pada permalink yang unik dan tepat. Penggunaan permalink
pada website yang tepat memberikan penguatan terhadap kata kunci pencarian karena mengandung url kata kunci website
yang ditargetkan [18]. Pemberian permalink disesuaikan dengan judul setiap halaman dari website yang dibuat untuk
menargetkan kata kunci yang dicari pada mesin pencarian. Konten pemasaran produk dan platform online yang sudah siap
akan dievaluasi hasilnya dengan melakukan pencarian kata kunci di mesin pencari Google. Evaluasi dan analisis dilakukan
dengan harapan teknik optimasi yang sudah diimplementasikan dapat berhasil dan menjelaskan hasil dari metode yang
sudah dilakukan.

I11. HASIL DAN PEMBAHASAN

A. Riset Kata Kunci

Riset kata kunci merupakan proses menemukan kata kunci yang relevan dengan bisnis, produk, maupun jasa yang
memiliki kemungkinan besar dicari oleh pengguna di mesin pencarian. Riset ini sangat penting dan dasar dalam optimasi
SEO On-Page. Riset kata kunci dapat memberikan berbagai macam pilihan kata kunci yang bisa digunakan serta
mengetahui tingkat pencarian kata kunci di mesin pencari. Pemilihan kata kunci dilakukan dengan menggunakan search
engine google dan keyword tools, seperti ubersuggest. Selain itu, kata kunci juga dapat diperoleh dengan membandingkan
kata kunci yang dipakai oleh pesaing [19]. Dengan demikian, kata kunci yang didapatkan akan memiliki peluang yang
besar dicari oleh pengguna.

€« C @ app.neilpatel.com/en/ubersuggest/overview?lang=id&locld=23608&keyword=kerupuk+udang Q @ v » = 0O 0 :
U bei@uggesl EN ~ CONSULTING PLANS & PRICING m
Dashboard KEYWORD TREND VOLUME CPC PD sD

Rank Tracking kerupuk udang

ke 1,600 Rp2.107,96 100 54
SEO Opportunities
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mentah & czid)
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Gambar 2. Riset Kata Kunci dengan Ubersuggest
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Gambar 3. Riset Kata Kunci dengan Keyword Tool

Gambar 2 merupakan proses pemilihan kata kunci melalui Ubersuggest sedangkan gambar 3 merupakan proses
pemilihan kata kunci melalui Keyword Tool. Kata kunci tersebut diperoleh berdasarkan wilayah negara Indonesia dan kata
kunci utama yang dimasukkan.

B. Riset Pasar

Riset pasar dilakukan untuk mengetahui target pasar berdasarkan banyaknya pengguna yang melakukan pencarian suatu
kata kunci. Riset ini dilakukan dengan menggunakan Google Trends yang sangat penting dan membantu dalam bidang
bisnis [20]. Salah satu fitur yang dimiliki dapat melihat grafik intensitas jumlah kata kunci yang dicari pada daerah dan
kurun waktu tertentu. Gambar 4 menunjukkan grafik pertumbuhan pencarian kata kunci pada kurun waktu 5 september
2021 sampai 7 Agustus 2022. Hal tersebut menunjukkan bahwa pada tanggal tersebut terjadi fluktuasi dalam pencarian
kerupuk udang sehingga dapat dijadikan pertimbangan untuk melakukan optimasi pemasaran online kerupuk udang.
Berdasarkan grafik tersebut pada pertengahan bulan September sampai Oktober terjadi peningkatan jumlah pencarian kata
kunci kerupuk udang secara konsisten sehingga dapat dilakukan optimasi yang lebih maksimal pada bulan tersebut.
Sedangkan pada kurun waktu akhir bulan April sampai bulan Agustus terjadi penurunan pencarian sehingga dapat
mengurangi jumlah produksi untuk menghindari produk yang tidak habis terjual. Dengan demikian dapat membantu
mengurangi resiko dan membantu dalam pengambilan keputusan.

GoogleTrends  Pelajari

® kerupuk udang
suran

tilah penelusura

+ Bandingkan

Indonesia ¥ 12 bulan terakhir v Semua kategori ¥ Penelusuran Web v

=

o <L

Minat seiring waktu

Gambar 4. Grafik Kata Kunci pada Google Trends
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C. Konten Pemasaran Produk

Pemasaran produk secara digital memerlukan desain konten yang tepat dan menarik. Desain konten dibuat dengan
memperhatikan pemilihan kata kunci serta target pasar yang tepat. Konten pemasaran dijadikan sebagai informasi lengkap
mengenai produk yang dipasarkan. Judul, deskripsi, dan gambar menjadi komposisi utama dalam pembuatan desain konten
produk pemasaran.

1) Penulisan Judul Konten: Judul yang dibuat harus mengandung kata kunci utama dari hasil riset kata kunci. Teks judul
dapat merangkum isi konten dan memperhatikan jumlah kata supaya tidak terlalu panjang [21]. Penulisan judul dapat
dilakukan dengan menggunakan komposisi yang terdiri dari nomor telepon, buying keyword, kata kunci utama, dan kata
kunci spesifik. Contoh pembuatan judul konten dari projek produk kerupuk udang: Hubungi 0813-XXX-XXX, Jual
Kerupuk Udang Mentah 1 Kg.

2) Penulisan Deskripsi Pemasaran: Deskripsi dibuat untuk menjelaskan detail dari produk yang dipasarkan. Deskripsi
sebaiknya ditulis dengan jumlah kata yang tidak terlalu banyak agar pembaca tidak jenuh dan langsung dapat memahami isi
deskripsi tanpa harus membaca semua kata yang ditulis. Deskripsi harus mengandung kata kunci yang dihasilkan dari riset
kata kunci dan menggambarkan tema website atau blog yang tepat [22]. Penulisan deskripsi terdiri dari kata kunci, nomor
telepon, kota target, dan keunggulan dari produk yang dipasarkan. Gambar 5 adalah contoh pembuatan deskripsi untuk
produk kerupuk udang.

WA 0813-30XX-XXXX, Jual Kerupuk Udang, Jual Kerupuk Udang Mentah, Jual Kerupuk Udang Kemasan, Jual
Kerupuk Udang Mentah Kemasan, Jual Kerupuk Udang Bungkusan, Jual Kerupuk Udang Mentah Bungkusan,
Jual Kerupuk Udang 1 Kg, Jual Kerupuk Udang Mentah 1 Kg, Jual Kerupuk Udang 0.5 Kg, Jual Kerupuk Udang
Mentah 0.5 Kg.

Hubungi via Whatsapp https://wa.me/6281330xxxxxx

Kami Melayani Pengiriman ke Sidoarjo, Bogor, Pekanbaru, Surabaya, Depok dan Kota lainnya.

Kerupuk udang ialah kerupuk yang dibuat dari bahan dasar tepung tapioka dan udang, memiliki manfaat
menjaga kestabilan gula darah, mencegah resiko gagal jantung, baik bagi kolesterol, meningkatkan
kesehatan kulit, menopang kesehatan ibu hamil, mencegah stres, mendukung pertumbuhan tulang dan gigi,
menjaga imunitas tubuh, mengatur kontraksi otot, memperlancar pencernaan.

Kerupuk udang memiliki kandungan gizi yang cukup tinggi, seperti energi, protein, karbohidrat, serat, fosfor,
dan tiamina. Sehingga memiliki peran yang cukup penting dalam sistem peredaran darah, tulang, kulit,
hormon, sistem otot, sistem pencernaan, dan sistem saraf.

Manfaat Umum Kerupuk Udang adalah:
e Alat transportasi nutrisi dalam tubuh
e Membantu menurunkan berat badan (diet)
® Mengurangi resiko penyakit beri-beri
e Menurunkan resiko diabetes
e Membantu pembentukan DNA dan RNA
Menghasilkan energi

Informasi Lebih Lanjut, Langsung Hubungi:
Distributor Kerupuk Udang
WA: 0813-30XX-XXXX

Gambar 5. Deskripsi Pemasaran Produk Kerupuk Udang

JuTISl

Jurnal Teknik Informatika dan Sistem Informasi



Jurnal Teknik Informatika dan Sistem Informasi p-1SSN: 2443-2210
Volume 8 Nomor 3 Desember 2022 e-ISSN: 2443-2229

3) Desain Gambar Pemasaran: Pembuatan gambar disesuaikan dengan tema dan kebutuhan. Gambar dibuat secara
simple dan memuat judul, nomor telepon, serta gambar dari produk. Ukuran gambar juga dibuat dengan ukuran yang tidak
terlalu besar dengan kualitas yang bagus [10]. Hal tersebut dilakukan untuk mempercepat proses loading halaman blog atau
website. Gambar 6 adalah contoh gambar yang dibuat untuk produk kerupuk udang.

Kerupuk Udang Mentah Kerupuk Udang Mentah

™ 0813- i

Gambar 6. Desain Gambar Pemasaran Produk Kerupuk Udang

D. Platform Online Tumblr

Langkah pertama yang dilakukan adalah membuka situs platform Tumblr melalui www.tumblr.com. Lalu memilih menu
postingan berupa Text untuk menulis konten dari produk. Kemudian memasukkan judul, gambar, dan deskripsi yang sudah
disiapkan sebelumnya. Sebelum mengakhiri proses postingan perlu diperhatikan bahwa pada Tumblr terdapat bagian untuk
mengatur permalink yang bermanfaat untuk memperjelas identitas dari postingan tersebut. Gambar 7 merupakan proses
pengisian konten postingan dan pemberian permalink di platform Tumblr.

-

]J Q Tumble
€ = C

Custom URL

Udang Men

Content source

Post date
Set date of publishing to a time in

20/09/2022

the past. 05t

Who can reblog? @N Anyone

Choose who can reblog this post.

Anyone mentioned can always

reblog.

Text Editor Rich text

Gambar 7. Pengisian Konten dan Permalink Postingan pada Tumblr

Proses postingan pemasaran produk kerupuk udang pada platform Tumblr sudah berhasil dilakukan. Akan tetapi,
postingan tersebut belum muncul pada halaman pencarian apabila kata kunci atau link dari postingan produk dicari di
mesin pencari. Hal tersebut terjadi karena perlu melakukan tahap indeks dan console platform untuk memunculkan
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postingan pada halaman pencarian. Pengaturan ini dapat dilakukan melalui Google Search Console. Gambar 8 adalah

pemberian meta tag pada Edit HTML Tumblr sedangkan gambar 9 adalah proses indeks link postingan pada Search
Console.

€ 2 C & tumblrcom/cust

€« Edit HTML

<!DOCTYPE html>

wewrex 0@ :

<html>
<head>
]

<meta
<title>

(

</title>

Gambar 8. Menuliskan Meta Tag pada Halaman HTML Tumblr

= Go g|e Search Console Q  Periksa semua URL di https://kerupukudangmurah.tumblr.com/ @ c°° @ °
@ httpsi//kerupukudan... ¥ £  https://kerupukudangmurah.tumblr.com/post/695873197773651968/jual-kerupuk-udang-mentah-1-kg
£  https://kerupukudangmurah.tumblr.com/post/694701002197221376/jual-kerupuk-udang-murah

A Sekilas

£  https://kerupukudangmurah.tumblr.com/
" Performa

Q. Inspeksi URL https://kerupukudangmurah.tumblr.com/ sitemap1.xml m

v Indeks
™ Hal 3 Gt —
L3, ;Halaman Peta situs yang dikirimkan =
%8 Peta Situs
e Peta Situs Jenis Terkirim Terakhir dibaca Status URL yang ditemukan
enghapusan
/sitemap1.xmi Peta Situs 20 Sep 2022 20 Sep 2022 Sukses 4 m
~ Pengalaman
© Pengalaman Halaman Baris per halaman 10 w 1-1 dari 1

Gambar 9. Indeks Link Postingan melalui Google Search Console

E. Platform Online TribunJualBeli

Langkah pertama yang dilakukan adalah membuka situs platform TribunJualBeli melalui www.tribunjualbeli.com.
Selanjutnya mulai memasang iklan dengan memilih tombol Pasang Iklan. Pemasangan iklan dilakukan dengan memasang
gambar dengan jumlah minimal 3 gambar, lalu judul, kategori, harga, deskripsi, serta kota target. Gambar 10 adalah hasil
postingan atau iklan yang telah diterima dan terbit pada platform TribunJualBeli.
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Kerupuk Udang Mentah
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Jadikan Premium
Rp. 50.000

. e
y
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Kerupuk Udang Mentah Wangi - Jakarta Utara
[ ot s oon P 8 gi-J Jodikan Prermium
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Rp. 25.000

[ 0813 30560087 ]

Gambar 10. Hasil Postingan pada Platform TribunJualBeli

Perlu diketahui bahwa platform TribunJualBeli ini sering terjadi penolakan iklan yang akan dipasang. Hal ini dapat
dihindari dengan menggunakan kata kunci yang berbeda dan unik pada saat setiap pengisian judul.

F. Platform Online Carousell

Langkah pertama yang dilakukan adalah membuka situs platform Carousell melalui id.carousell.com. Kemudian mulai
melakukan postingan dengan memilih tombol Sell. Lalu mulai melakukan pengisian gambar dengan jumlah minimal 3
gambar, kemudian judul, kategori, harga, dan deskripsi. Pada dasarnya, postingan pada Carousell mirip dan hampir sama
dengan TribunJualBeli. Perbedaanya adalah pada Carousell tidak terdapat kota target yang mengharuskan untuk
mengisinya. Gambar 11 adalah proses posting konten pemasaran produk kerupuk udang di Carousell.

€ - C @& idcarousell.com/sell/ % e« »00Q :

Fashion Home &Living  Mobiles & Electronics ~ Hobbies & Games  Cars & Property  Jobs & Services  Others @ Hello, kerupuku.. v O O
What are you listing today? m

Others

v
2 in Everything Else
Ny
Select photos Listing Title

Jual Kerupuk Udang Mentah Goreng
or drag photos here
(Up to 10 photos)

About the item
@ Tip: Re-arrange photos to change cove Condition

New Used

Rp 25000

Description

Gambar 11. Proses Posting pada Platform Carousell

Pada platform Carousell dapat terjadi pemblokiran akun. Pemblokiran akun terjadi karena melakukan posting dengan

jumlah yang banyak dalam satu waktu. Hal tersebut dapat dihindari dengan melakukan upload postingan sebanyak 1-3
postingan saja dalam 1 hari.

G. Evaluasi Hasil Pencarian

Evaluasi atau pengujian hasil pencarian dari optimasi konten pemasaran dan platform online dilakukan dengan mencari
kata kunci pada mesin pencari Google. Kata kunci yang dipakai adalah kata kunci yang sebelumnya sudah digunakan pada
judul dan memuat kata kunci utama dan kata kunci spesifik dari produk yang dipasarkan.
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TABEL 1
HASIL PENGUJIAN PENCARIAN KATA KUNCI
Pengujian
No. .. . . . . Hasil
Gambar Pengujian Pencarian Kata Kunci Hasil yang Diharapkan p -
engujian
Go gle kerupuk udang murah tumbir X Q

ekitar 28.00

Konten produk kerupuk

udang dari platform
1. Tumblr muncul di halaman Berhasil
pertama saat pencarian
kata kunci di Google
Lihat semua >
AR GRAREER
Hub 0813-3056-0087, Jual Kerupuk Udang Murah - Tumblr ﬁ
7S Kerupuk udang ialah kerupuk yang dibuat dari bahan dasar tepung
Go gle Kerupuk udang murah tribunjualbeli X Q
) Gambor O Shopping () Berita  © Maps Lainnya Alat
Konten produk kerupuk
udang dari platform
TribunJualBeli muncul di .
2. Berhasil
halaman pertama saat
L pencarian kata kunci di
s o Google
Kerupuk Udang Mentah Enak dan Murah di Pontianak
- ibun Jual Beli - Kategor Listing - Tentang TribunJualBell
Google kerupuk udang mentah carousell X Q
E ) Shopp (
- M;u;r: ';A‘aﬂl‘(;na;‘; ;\Amuman_ Snek di ... ‘ Konten prOd_Uk kerupUK
iy o il udang dari platform
ko Carousell muncul di .
3. Berhasil
= halaman pertama saat
pencarian kata kunci di
Google
Konten produk kerupuk
udang muncul di halaman .
4, 4 Berhasil

pertama saat pencarian
kata kunci di Google
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Google

s %

Tempat

s

3

—— —
ang Asli” (halaman 2) - Bukalapak

Kkan KIPAS Ask Madura Kerupuk Udang Mentah. R
X Mursh Mentah Krupuk UDANG

ttps:/iwww.bukal (xS
erupuk Ud
Kerupul lang i

Pon sorPons

. O 5 Fie O

Berdasarkan hasil pengujian pada tabel 1 menunjukkan bahwa kata kunci yang dicari pada mesin pencari Google
berhasil menampilkan postingan konten pada halaman pertama Google. Kata kunci seperti Kerupuk Udang Mentah,
Kerupuk Udang Murah dan Kerupuk Udang Wangi menjadi kata kunci pencarian yang dapat menampilkan postingan
produk kerupuk udang ini. Platform online Tumblr, TribunJualBeli, dan Carousell dapat dijadikan sebagai platform online
untuk pemasaran produk secara online.

IV.SIMPULAN

Simpulan penelitian adalah teknik SEO dapat diterapkan dalam pemasaran produk kerupuk udang dengan tahapan yang
tepat dimulai dari riset pasar, riset kata kunci, desain konten, dan optimasi platform online. Teknik optimasi konten
pemasaran dan platform online ini juga dapat diterapkan pada produk yang lain. Penerapan optimasi pada produk lain
dilakukan dengan menggunakan kata kunci dari hasil riset kata kunci produk tersebut. Kata kunci yang terdiri dari kata
kunci utama, kata kunci spesifik, dan buying keyword digunakan untuk membentuk konten pemasaran produk. Kata kunci
yang dihasilkan dapat dimanfaatkan dalam judul dan deskripsi konten. Konten pemasaran produk dapat diupload melalui
platform Tumblr, TribunJualbeli, dan Carousell. Ketiga platform ini dapat menampilkan postingan konten produk pada
halaman pencarian Google. Akan tetapi, keterbatasan waktu postingan yang dilakukan kurang dari 1 bulan dan kurang
konsisten dalam melakukan posting menjadi salah satu faktor penyebab postingan tidak muncul pada saat mencari dengan
kata kunci spesifik tertentu. Oleh karena itu, optimasi harus dilakukan secara konsisten untuk mendapatkan hasil yang baik.

Penelitian selanjutnya disarankan untuk melakukan optimasi yang lebih konsisten dengan jangka waktu yang cukup lama.
Selain itu, platform online yang lain bisa diimplementasikan dan dibandingkan performa dan efektifitasnya dalam
pemasaran produk secara online. Beberapa platform diharuskan untuk melakukan search console agar dapat terindeks atau
tampil pada halaman pencarian. Pada penelitian selanjutnya diharapkan bisa menjelaskan search console dan optimasi yang
lebih mendalam pada platform online yang lain.
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